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A
ll’inizio del 2012 Centro 
Commercio Edile ha visto 
l’uscita degli af�liati delle 

province di Asti e Alessandria. I 
rivenditori associati sono così passati da 
9 a 6, per un totale di 15 punti vendita, 
presenti nella provincia di Cuneo. 
Nonostante il leggero incremento di 

fatturato fatto registrare tra il 2010 e 
il 2011, le previsioni al 2012 mostrano 
un calo del 20%, dovuto «per il 5% 
alla diminuzione degli af�liati e per il 
15% ad un calo del lavoro», riferiscono 
dal Cce. «C’è molta preoccupazione 
per quanto riguarda marginalità ed 
incassi», affermano inoltre dal gruppo, 

che cercherà di affrontare il 2013 
attraverso lo spostamento delle vendite 
«drammaticamente in calo» su prodotti 
di maggior qualità e margine di 
contribuzione. «Alcuni af�liati si sono 
specializzati su linee di prodotto con 
più valore aggiunto, come il cappotto e 
il colore». 

GIANPIERO ABRATE

PRESIDENTE

FANNO PARTE DI CENTRO COMMERCIO EDILE:

Alba Edile srl, Viale Cherasca 2 – 12051 Alba (Cn); C.so Bra 5 – 12051 Alba (Cn); Via 

Mulino Vecchio 33 – 12050 Guarene (Cn); Strada Statale 231, 3/B – 12066 Monticello 

D’Alba (Cn); Biemme srl, Via Cavour 100 – 12011 Borgo San Dalmazzo (Cn); Via 

Boves 16 – 12011 Borgo San Dalmazzo (Cn); Via Tetti Gorgie 4/6 – 12012 Boves (Cn); 

Ediltutto, Via Mondovì 61/b – 12040 Morozzo (Cn); Magazzini Edili Tontine sas, Via 

G.B.Gandino 55 – 12042 Bra (Cn); Via Aurora 4 – 12062 Roreto di Cherasco (Cn); Mega 

snc, Via Murello 15 – 12035 Racconigi (Cn); Via Saluzzo 71 – 12038 Savigliano (Cn); 

Mollo Giacomo snc, Via Torino 16 – 12040 Borbore Vezza D’Alba (Cn); Via Val del Ponte 

2/G – 12040 Priocca (Cn); Fraz. San Giuseppe – 12040 Sommariva Perno (Cn)

Specializzarsi su prodotti
ad alto valore aggiunto

«Viviamo questo momento con molta 

preoccupazione. L’edilizia è cambiata radicalmente 

rispetto al trend a cui eravamo abituati negli 

ultimi 20 anni. C’è la consapevolezza che dovremo 

cambiare il nostro modo di fare commercio se 

vorremo sopravvivere»
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